


Hotelzimmer-Namen
»,Rangerzimmer“ oder , Wildkatzensuite“?

Benennen Sie doch einfach Thre Zimmer, Ferienwohnungen oder Thr Ferienhaus mit Begriffen, die mit dem
Nationalpark verbunden werden. Wenn die RGume dann auch noch den Nationalpark beim Mobiliar oder der
Deko spielerisch aufgreifen, kdnnen die Gdste ganz in die Thematik eintauchen.

Gutes Beispiel eines Partner-Betriebs: Im Rangerhaus im Landal GreenParks in Kell am See werden in den
Zimmern jeweils unterschiedlich Nationalpark-Themen aufgegriffen, wie beispielsweise die Wildkatze, der
Hirsch oder der Buntspecht. Ein gutes Beispiel fur die Gestaltung von Themenzimmern.
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Wandtattoos

Bot
schaften zur Pflanzen- & Tierwelt Gbermitteln

i WUSSTEST
Wi u SCHON... ;
im G'idkatze" kénnen
katiens"tz zu Hqy
en recht S-
sch"""mmen!?'.'t

Architektin Brittd Tibo empfiehlt:

wadnde umgestalten?

Schon Kleinigkeiten kénnen den RGumen

neues Leben geben. Ich empfehle dabei
Gestaltungselemente wie Bubbles, Tiersilhouetten

oder Ahnliches zu verwenden...“

e maochten




Tipp von Soren Sturm
Nationalparkamt:

Fun Facts lockern das Erscheinungsbild auf. Sie

s Wandtattoo oder als Aufkleber quf Oberflachen

aller Art angebracht werden. Wenn Sie
Bedarf an weiteren Fun Facts haben,
wenden Sie sich an uns- Wir beraten
Sie gerne bezuglich der Inhalte und

der Gestaltung.”

Lustige
kénnen a

A
)

Wusstest
du schon...?

Der Schwarzspecht
wird auch "Zimmermann
des Waldes" genannt

WUSSTEST
DU SCHON... ?

Moore sind gute
Wasserspeicher

Biubt;bles & :I'iersilhouetten
gibt es online unter: www.nlphh.de/gestaltung
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Gute Beispiele

Einsatz von Bubbles & Fun Facts am Nationalpark-Tor Erbeskopf

Auf der Eingangstiir werden wesentliche Informationen, Offnungs-
zeiten und WLAN-Hotspot farbig und damit kontrastreich vom Rest
abgehoben.

Die zuvor unterschiedlichen Theken wurden neu eingekleidet. Damit
wird das Gesamtambiente deutlich besser aufeinander abgestimmt.
Es verbindet nun auch die Ausstellung im Obergeschoss mit dem
Gastrobereich.

Auf tber 5 m hohen Bannern wird am Ausgang auf wesentliche Ziele
hingewiesen: auf die Nationalpark-Tore und die Partnerbetriebe. Sie
sind doppelseitig und bieten von aufen Platz fur weitere Inhalte.

Das zuvor unverkleidete Gelénder wurde durch die Inhalte aus der
Schaufenster-Ausstellung des Nationalparks aufgewertet. Gdste vor
Ort, die keinen Ausstellungsbesuch eingeplant haben, werden hier-
durch animiert.

Runde Bubbles beleben nicht nur die Rdume, sie bieten auch Platz,
um Aktionen und Preise von Produkten hervorzuheben.

Auch an ,Kleinigkeiten® wurde gedacht: Turen in gleicher Optik
wie die Theken verstdrken das harmonische Innenbild. Ein einge-
schrénkter Zutritt, ein Verbot, rickt hierbei spielerisch in den Hin-

tergrund.
‘)
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